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1. Identitet og forma}

1.1, Identitet

Innovation er et samfundsvidenskabeligt fag, der omfatter viden inden for invention, innovation og diffusion. Innovation
beskaeftiger sig med innovative processer, projektstyring, projektforlgb og forretningsplaner. Faget giver viden om processer fra
idégenerering til kommercialisering, i sdvel private og offentlige virksomheder som i profit- og nonprofitorganisationer.
Derudover handler faget om innovations betydning pé sivel virksomheds- som samfundsniveau.

1.2. Formal

Formélet med undervisningen er at fremme elevernes evne tit at arbejde systematisk og kreativt med idéudvikling som et
fundament for sdvel opstart af egen virksomhed som nonprofitorganisation. Endvidere er det form&let, at eleverne udvikler
kommerciel handlekraft og evne til risikohdndtering ved anvendelse af metoder til gennemfarelse af innovative projekter og
opstart af nye virksomheder, Endefig er det formélet, at eleverne i team udvikler evnen til at kunne arbejde med viden om
innovative processer pd virkelighedsnaere problemstillinger.

2. Faglige mal og fagligt indhold

2.1. Faglige méi

Eleverne skal kunne:
— redeggre for grundleeggende innovationsbegreber og beskrive innovationsaktiviteter pd lande- og brancheniveau og
konsekvenserne heraf
— redeggre for og anvende kreative teknikker til udvikling af ideer og metoder til vurdering af forretningsideer
- redeggre for forretningsmodeller som grundlag for virksomheders og nonprofitorganisationers etablering og overlevelse
— anvende forretningsplan som styringsredskab ved opstart af egen virksomhed

- redeggre for diffusion af innovaticner
- anvende og kombinere grundlaaggende viden om team og teammedlemmers rolier ved opstart af egen virksomhed.

2.2, Kernestof
Kernestoffet er:
— innovation i samfundet
— grundlaeggende metoder til skabelse, udvikling og vurdering af ideer
- entreprengrskab og forretningsmodeller
— forretningsplan
— diffusion
— team og teamroller,

2.3. Supplerende stof

Eleverne vil ikke kunne opfylde de faglige mdl alene ved hjeelp af kernestoffet. Det supplerende stof skal udvasiges, séledes at
det sammen med kernestoffet medvirker til udvikling af de faglige mél. Det supplerende stof skal endvidere udvaelges, sé det
understgtter elevernes forstdelse af, at arbejdet med innovative processer kreever anvendelse af viden og metoder fra
forskellige fagomrader. Det supplerende stof omfatter aktuelt stof, ofte avisartikler, tv-udsendelser eller informationer fra
virksomheders hjemmesider, der perspektiverer og uddyber de faglige m&l omkring innovation og samfund samt virksomhedens
innovative processer. Endetig skal det supplerende stof perspektivere omrider fra kernestoffet og udbygge de faglige mal, der
er erhvervet herfra,

3. Tilretteleaggelse

3.1. Didaktiske principper

Innovation C bygger pd et samspil meflem pd den ene side fagets teori og metode og p& den anden side aktuelle og
virkelighedsnaere problemstillinger. Undervisningen tilrettelaegges problemorienteret og teambaseret med inddragelse af cases
til belysning af fagets teorl. I forbindelse med caseundervisningen inddrages eksterne samarbejdspartnere.

Der skal i tilretteleeggelsen af undervisningen laegges vaagt pd idéskabelse og pa vurdering af de fremkomne ideer som basis for
opstart af ny virksomhed eller nonprofitorganisation. Endvidere skal udviklingen af elevens kommercielle handiekraft og
risikovillighed tilgodeses ved planiagningen af undervisningen.



3.2, Arbejdsformer

Undervisningen tilrettelaegges med varierende arbejdsformer, herunder kritiske refleksioner over valg af metoder, og der
arbejdes med en vekselvirkning mellem individuelt arbejde og gruppearbejde. Valg af arbejdsformer sker under hensyntagen til
udvikling af elevernes kreativitet, sdledes at anderledes og nyteenkende arbejds- og undetvisningsformer prioriteres.

Undervisningen tilretteleegges med et leengere sammenhaengende forlgb, hvor eleverne arbejder i grupper med idéskabelse og
opstart af egen virksomhed eller etablering af nonprofitorganisation. Eleverne arbejder med vaesentlige faglige omréder inden
for sdvel kernestof som supplerende stof. Forlghet afsluttes med udarbejdelse af en forretningsplan, som er prevegrundlag ved
den mundtlige prave.

3.3. 1t
Undervisningen tilrettelaegges, under hensyn tif at it indgdr som et naturligt vaerktgj. I forbindelse med casearbejde og leengere
sammenhangende forlgb skal eleverne have adgang til elektroniske kemmunikationsplatforme og internettet.

3.4, Samspil med andre fag

N&r faget indgdr som studieretningstag, har det samspil med samfundsvidenskabelige, naturvidenskabelige og teknologiske fag
i forbindelse med udvikling af forretningsmodefler og forretningsplaner. Innovation C har samspil med alle fag omkring kreative
processer og idéudvikling. Nar faget er et studieretningsfag, skal dele af kernestof og supplerende stof vaelges og behandles, s8
det bidrager tit styrkelse af det faglige samspil i studieretningen.

4. Evaluering

4.1, Lgbende evaluering

Gennem individuel vejledning og evaluering opndr eleverne undervejs i det samiede forlgb en kiar opfattelse af niveauet for og
udviklingen i deres faglige standpunkt. Der inddrages aktiviteter, som stimulerer sdvel den individuelle som den faelles refleksion
over udbyttet af undervisningen. Grundlaget for evalueringen er de faglige mél.

4.2. Prgveform

Mundtlig preve p8 grundlag af en forretningsplan, Inden proven sendes forretningsplanerne il censor til gennemsyn.
Eksaminationstiden er ca. 24 minutter pr. eksaminand. Der gives ingen forberedelsestid.

Eksaminationen tager udgangspunkt i eksaminandens praesentation af sin gruppes forretningsplan. Praesentationen varer ca.
otte minutter. Herefter stilles uddybende spargsmé! til s@vel forretningsplanen som gvrigt relateret stof,

Det er alene den mundtlige praestation, der bedgmmes.

4.3. Bedgmmelseskriterier
Bedgmmelsen er en vurdering af, i hvor hgj grad eksaminanden er i stand til at opfylde fagets mal, som de er angivet i pkt. 2.1,
Eksaminanden skal herunder kunne:
- redeg@re for og diskutere innovationsproblemstillinger med anvendeise af fagets terminofogi, metoder og modeller i en
virkelighedsnaer kontekst
— formulere faglig argumentation
- demonstrere faglige faerdigheder
— udveelge, strukturere og formidle fagligt stof fra forretningsplanen i en prazsentation.

Der gives én karakter ud fra en helhedsbedegmmelse.



